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MARCA

1.1 PROMESA DE LA MARCA

Somos un equipo apasionado por
incorporar tecnologia al campo. Nuestro
compromiso es entregar soluciones y
trabajar en conjunto para ayudar a las
empresas agricolas a ser rentables y

sustentables a largo plazo.
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1.2 CIRCULO DORADO

¢POR QUE? PROPOSITO
Mejorar la vida de las personas que

trabajan en el agro

¢COMO? PROCESO
Construimos desde el negocio agricola

soluciones de software para esta industria.

¢QUE? RESULTADO
Plataformas de software para la gestion

agricola.



MARCA

1.3 PERSONALIDAD DE LA MARCA

Género: Hombre

Edad: 40 anos

Caracteristicas fisicas: Persona de peso y estatura de promedio
chileno. De piel clara, cabello oscuro y liso, ojos cafés y contextura
media.

Profesion: Ingeniero en Software

Gustos y dficiones: Disfruta de todo tipo de deporte y la vida en el
campo.

Formas en que se comunica: Su buen dominio del tema que le
compete le permite expresarse de forma simple y clara, haciendo
legible aquello que al comun de las personas les resulta complejo. Su
cercania genera confianza.

Historia: Desde siempre estuvo vinculado al trabajo del campo y
conoce a fondo el negocio, pero decidié formarse profesionalmente
en lo que realmente lo apasiona, el desarrollo de software. Su
formacién y su vinculo con el campo lo hacen un conocedor experto
de la industria y sus necesidades en cuanto a digitalizacion de
procesos se trata.

Arquetipo principal: El Creador
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1.3 PERSONALIDAD DE LA MARCA

Arquetipo principal: El Creador
El rubro de la agricultura necesita innovacién y ar al siguiente nivel.

“si puedes imaginarlo, puedes crearlo”

Con este nombre, es obvio que dos Su principal objetivo se enfoca en materializar

variables esenciales deben estar presentes: las ideas en hechos concretos y en objetos

creatividad e innovacion. tangibles que permanezcan a lo largo del
tiempo.

En cuanto a su actitud, podemos decir que
son marcas innovadoras. Por tanto, siempre  Existe un gran temor para ellas: resultar o
deben procurar ir un paso por delante de las parecer mediocres.
demds.
Resumiendo, podemos decir que son marcas
Estas marcas aportan a su publico objetivo  que proyectan imaginacion, van por delante y
la posibilidad de desarrollar sus propias poseen espiritu de superacion.
creaciones a partir de sus productos.
Tienen, ademds, cardcter vocacional y
Ademds, ofrecen también productos o persiguen lo perfecto, siendo muy originales,
disefios originales, con variedad de opciones creativas.
adaptables y personalizables a diferentes
tipo de publico. Su estrategia de comunicacion trata de
inspirar y ayudar a sacar lo mejor de sus
seguidores para hacerlo realidad.

Arquetipos complementario:

El Sabio Cuidador

Conocimiento, experiencia, buenas Un componente movilizador es el
précticas. Grandes empresas, referentes propésito de ayudar a los agricultores a
de la industria lo eligen. mejorar su gestion, digitalizar , ensenar,

ayduar a las empresas agricolas y sus
trabajadores.
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1.4 TONO DE VOZ

Contamos con una trayectoria marcada por el trabajo conjunto con
grandes empresas de la industria. Esta relacion ha permitido conocer
en profundidad las particularidades propias del rubro, lo que nos ha

vuelto expertos y nos ha otorgado un profundo saber.

Sin embargo mantenemos un espiritu creativo e inquieto y siempre
quieremos ir un paso mds adelante con soluciones inteligentes y de

forma organizada.

Somos una empresa que reconoce el valor del trabajo en conjunto y

por lo tanto siempre hablaremos de la marca como “nosotros”.

Nuestro tono de voz es directo, simple y claro. Explicamos de forma

facil lo que hacemos y cudl es nuestro valor.

Vibramos con la vida del campo. Sabemos que las cosas se pueden

hacer mejor. Queremos impactar en la industria.



VALORES Y PERSONALIDAD: El conocimiento adquirido tras 20 afios de
trabajo junto a grandes empresas de la industria han hecho de Agroprime
un profundo conocedor del rubro. Esto, sumado a un fuerte espiritu creativo
e innovador, movilizan al equipo de Agroprime para encontrar soluciones en
permanente vision de futuro que impacten en las condiciones de trabajo de
sus clientes grandes y pequenos.

ESENCIA: Mejorar la vida de las personas que trabajan en el agro a
través de plataformas digitales que ayudan a reducir la carga de trabajo
administrativo, automatizar procesos y la toma de buenas decisiones
basadas en datos.

ESENCIA

BENEFICIOS: La falta de control y la incertidumbre son
condiciones que aquejan a las personas que recurren a los
servicios de Agroprime. Mejorar el control, la productividad
y la transparencia son los motivantes recurrentes. Adoptar
estos servicios permite avanzar al siguiente nivel.

INSIGHT
AMBIENTE COMPETITIVO: Convive con marcas que
desarrollan softwares de gestién genéricos y otros
especializados en la industria agricola. Ninguno de
los competidores locales tiene el nivel de servicio y
conocimiento de la industria ofrecido por Agroprime. Por
otra parte, existen otras empresas de desarrollo similar
a nivel global con enfoques tanto en la expertise, lo
sustentable y lo local, entre otros.

AMBIENTE
COMPETITIVO
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RAIZ: Agroprime nace de la necesidad
de optimizar la gestién del campo a
través de la transformacion digital y
generar un impacto positivo en las
personas que trabajan en la industria

MARCA

1.5 BRAND KEY

RAZONES PARA CREER: Agroprime
ha sido un partner tecnolégico que
ha acompanado el camino hacia
la digitalizaciéon y optimizacion

de la gestion agricola de grandes
empresas.
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DIFERENCIADOR: Surge para digitalizar el mundo agricola. Es

una suite de soluciones con gran alcance funcional. Han sido
@ creadas en conjunto con sus clientes, abordando siempre las

S necesidades propias de esta industria.
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INSIGHT: El trabajador agricola convive con un nivel de incertidumbre

ante las condiciones naturales y alto esfuerzo humano propio de esta

industria. Minimizar estas condiciones a través de soluciones digitales

desarrolladas para atender estas particularidades impacta en los

usuarios, personas y medioambiente.
TARGET

TARGET:

Demografia: Hombre, de 30 a 40 anos, con familia.
Ubicacion: Zonas agricolas

Perfil sociocultural: Profesional con cargo directivo
y/o tomador de desiciones en el campo, Grupo Clb
Perfil digital: Millenial. Prefiere digitalizar procesos de
gestion.

Necesidades: Requiere tener mds claridad del
rendimiento del campo y control de inversion

y en el medioambiente. Sus fortalezas
son el conocimiento de la industria

y las posibilidades que ofrece la
tecnologia y la digitalizacion.
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2.1 ESTRUCTURA

LOGOTIPO eroprime

El logotipo de Agroprime consiste Segmento 1: AGRO ~ Segmento 2: PRIME

Uanicamente en dicha palabra, compuesta
por dos segmentos: el concepto AGRO
(relativo a la industria ogricolo) y PRIME

(asociado a su calidad y categoria).

o ) : . : : L . 5
Su diseno es de lineas claras y simples, sin ; ! ; |
serifas, siempre en minUsculas y con letras \ Q ' O p l I me '
mono espaciadas. g f 1

Con el propdsito de proteger la integridad
visual de la marca se exige mantener un
drea de proteccion visual minima, tomando
como referencia la letra “O” del logotipo de

Agroprime.
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LOGOTIPO
2.2 VERSIONES ero

Dependiendo del caso puede estar
diferenciada por color cada palabra o bien

ser en un solo tono.

agroprime

agroprime




LOGOTIPO

2.2 VERSIONES

En situaciones puntuales se podrd recurrir
al favicon cuando, por ejemplo, sea mds
recomendable un formato 1x1 o cuando el
espacio donde se insertard sea demasiado
pequeno, y siempre y cuando sea sblo
complementario con otras instancias de

uso del logotipo.
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2.3 TAMANO MINIMO

Se establece un tamanio minimo que
debe ser respetado segln el formato en el
que se presente para lograr una correcta
legibilidad.

Formatos impresos:

agroprime

Formatos digitales:
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2.4 USOS PERMITIDOS
Se recomienda utilizar prioritariamente
el logo en sus combinaciones de colores

corporativos.

En los casos que la legibilidad no sea

correcta se recurrird al logo en color blanco.

Podra utilizarse la version en gris en algunos
UsOs monocromos, sin embargo se

recomienda privilegiar el uso del color.

agroprime

agroprime

agroprime

agroprime

agroprime
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agroprime




LOGOTIPO

2.5 USOS NO PERMITIDOS

No utilizar combinaciones que atenten
contra la buena legibilidad o que no
correspondan a las combinaciones

permitidas.

Fondos oscuros con version

AGRO en azul oscuro.

No utilizar la palabra

completa en azul oscuro

agroprime

No utilizar la palabra

completa en azul cielo

agroprime
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2.5 USOS NO PERMITIDOS

Cuidar los detalles y mantener la integridad

tanto de forma, color y composicion.

agroprime

agroprime

agroprime

No distorsionar la forma del

logo.

No utilizar colores que
no sean los propios de la

madrca.

No combinar el logotipo
con el favicon en un mismo

uso.
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LENGUAJE VISUAL

3.1 COLORES

La paleta cromatica definida para
Agroprime representa valores y

caracteristicas que distinguen a la marca.

Azul oscuro: Seguridad y confianza

Azul claro: Frescura y fidelidad. Naturaleza y
serenidad.

Naranjo: Vitalidad y creatividad.

Gris: Seriedad y claridad.

Los tonos azules son los colores principales.
El naranjo solo debe ser usado para
acentuar ciertos elementos. El gris y sus
variaciones podrdn ser usados tanto en
textos como para bases donde conviven los

demds colores.

RGB
R39 G142 BI99

HEX
#278ec?

CMYK
C75 M26 YO K9

Pantone
109-14c

RGB
R17 G77 BN9

HEX
#114d77

CMYK
C83 M43 YO K50

Pantone
108-15¢

RGB
R255 G169 B27

HEX
#ffa9lb

CMYK
CO M40 Y89 KO

Pantone
130c

RGB
R66 G73 B87

HEX
#424957

CMYK
C73 M60 Y44 K40

Pantone
7540c



LENGUAJE VISUAL

3.2 TIPOGRAFIAS

Se ha elegido utilizar una fuente tipogrdafica
que acompafa a la marca para transmitir

su mensaje.

Tal como el logotipo, se ha elegido una

fuente que mantiene el mismo esquema de

lineas simples, sin serifas y monoespaciada.

Esta fuente cuenta con distintas variantes
y segun su peso podrdn ser utilizadas para
titulares, subtitulos y cuerpo de texto, y
podrédn combinarse con juegos de valor

para destacar algunos conceptos.

POPPINS Poppins
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz

0123456789

POPPINS Poppins
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
0123456789

POPPINS Poppins
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
0123456789

POPPINS Poppins
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
0123456789

POPPINS Poppins
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
0123456789

POPPINS Poppins
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz

0123456789

POPPINS Poppins
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
0123456789

POPPINS Poppins
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz

0123456789

POPPINS Poppins

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

fghikimnopgrstuvwxyz

POPPINS Poppins
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789



LENGUAJE VISUAL

3.3 FORMAS Y ELEMENTOS GRAFICOS COMPREMENTARIOS

Es importante crear consistencia y para

ello se invita a utilizar formas y elementos

graficos segln los ejemplos.




LENGUAJE VISUAL

3.3 FORMAS Y ELEMENTOS GRAFICOS
COMPLEMENTARIOS

Integrar elementos ilustrativos que
permitan explicar procesos en los cuales las

soluciones de Agroprime intervienen.



LENGUAJE VISUAL

3.4 ICONOGRAFIA

La iconografia permite entregar
informacion simplificada al interlocutor. Es
necesario hacer uso de formas y elementos
reconocibles por el usuario para que este

elemento logre el efecto necesario.

La familia iconografica debe respetar
siempre las lineas visuales de Agroprime y

ser consistente en cuanto a su valor lineal.




LENGUAJE VISUAL

3.5 ESTILO FOTOGRAFICO

Para la imagen fotogrdafica es importante
considerar siempre que Agroprime desarrolla
software. Por lo tanto el factor tecnolégico
siempre debe estar presente y de este modo no

confundir al interlocutor.

1. Se utilizarén dispositivos que ejemplifiquen las

caracteristicas de los servicios de Agroprime.

2. Se utilizarédn imagenes de campo,
principalmente aquellas que involucren al
sector fruticola. Privilegiar la presencia humana,
en labores que no sean Unicamente con
asociaciones a la cosecha, si no que a todo el
proceso agricola. Preferir aquellas que tengan

espacios de limpios en la imagen.

*Nota: Las fotografias mostradas en esta pagina son de
referencia. Se muestran Gnicamente para ejemplificar el estilo
fotogréfico deseado en las comunicaciones de Agroprime.
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EJEMPLOS DE APLICACIONES

4. PAPELERIA

VICENTE SILVA

Tarjeta de presentacion

agroprime

vicente@agroprime.com
+569 8745 9832
www.agroprime.com

Av. Del Valle Sur 662,
Huechuraba, Santiago, Chile.
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4. PAPELERIA

Hoja Carta
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EJEMPLOS DE APLICACIONES

4.1 PAPELERIA

Carpeta




EJEMPLOS DE APLICACIONES

4.2 MERCHANDISING

Sobre soporte blanco. Privilegiar utilizar un detalle
de tono azul.

. o .

Qgroprime ‘-2,:6‘
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agroprime



EJEMPLOS DE APLICACIONES

4.2 MERCHANDISING

En soportes de otros colores, privilegiar el uso de algun tono azul cercano
a los de la marca o bien un tono neutro como el gris oscuro. Segun el

caso utilizar el logo en colores con mejor visibilidad.

‘




EJEMPLOS DE APLICACIONES

4.2 POST INSTAGRAM

Elegirimagenes que estén de acuerdo con lo definido previamente. Utilizar
tipografias, colores, iconos y/o elementos grdficos.

Privilegiar mostrar algin dispositivo que ejemplifique el tipo de solucion ofrecida.
Usar el color naranjo para la llamada a la accién o para destacar algdn

concepento clave.

GESTION DE PERSONAL AGRICOLA

Agroprime, s [
disenod una | p—
solucion

Gestion de digital
personal agricola:

una solucion digital
inteligente

agroprime

GESTION DE PERSONAL AGRICOLA

que permite al agro
controlar como se
desarrolla el trabajo
en su explotacion.

agroprime




EJEMPLOS DE APLICACIONES

4.2 POST INSTAGRAM

agroprime

Gestiona tu campo
de forma inteligente

optimizando la productividad
de cada hectarea.




5. USOS Y ESTILOS DE MARCAS ASOCIADAS




MARCAS ASOCIADAS

GESTION GESTION DE REPORTERIA
AGRICOLA PERSONAS AVANZADA
Las marcas asociadas deben utilizar los mismos
conceptos definidos previamente a excepcidn
del color.
Para cada solucidn se ha elegido un color
representativo que convivird con blanco o gris RGB RGB RGB RGB
R39 G142 BI99 R218 G127 B55 R235 G202 B70 R66 G73 B87
segun el fondo en el cual se muestre.
HEX HEX HEX HEX
#278ec? #da7f37 #ebcad6 #424957
Cuando se comunique particularmente sobre
alguna de las soluciones estas deberdn CMYK CMYK CMYK CMYK
C75 M26 YO K9 Cl2 M57 Y84 k2 C10 MI8 Y81 KI C73 MB0 Y44 K40

asociarse al color y logotipo correspondiente .



MARCAS ASOCIADAS

4. GESTION AGRICOLA

agroprime

GESTION AGRICOLA

36
agroprime

GESTION AGRICOLA




MARCAS ASOCIADAS

4.2 GESTION DE PERSONAS

aP

Qgroprime

GESTION DE PERSONAS

agroprime

GESTION DE PERSONAS




MARCAS ASOCIADAS

4.3 REPORTERIA AVANZADA

alll

agroprime

REPORTERIA AVANZADA

Qgroprime

REPORTERIA AVANZADA




